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Ano Académico: 2025/2026 
Pós-graduação em turismo cultural 

Identificação da unidade curricular (UC) 

Nome: Seminário de Turismo e Museologia 

Código (se aplicável):  ECTS: 5 

Departamento (se 
aplicável): 

 

Área Científica da UC Artes, Humanidades e Línguas Estrangeiras Ano 
Curricular 

2025-
2026 

Total de Horas de 
Trabalho: 

140 Total de Horas de 
Contacto: 

24 

Identificação do docente 

Nome: Maria Mota Almeida 

Correio Eletrónico: maria.almeida@eshte.pt  Horário de 
atendimento: 

A combinar com os/as 
estudantes.  

Dados da UC Português Inglês 

Objetivos de 
Aprendizagem (Learning 

Outcomes of the 
curricular unit) 

1. Analisar os conceitos fundamentais associados à 
relação entre turismo e museologia;  
2. Avaliar a importância dos museus, galerias e outros 
centros culturais como fator de atração turística, de 
divulgação terr itorial e de educação;  
3. Compreender as vantagens, e os riscos da 
interdependência entre museologia e turismo;  
4. Distinguir a virtualidade aplicada aos museus dos 
Museus Virtuais;  
5. Identif icar novas ferramentas digitais aplicadas aos 
museus para melhorar a experiência da visita e a 
acessibilidade aos bens culturais;  
6. Compreender a importância das estratégias de 
promoção uti lizadas pelos museus, galerias e outros 
centros culturais;  
7. Fomentar a capacidade de diálogo interdisciplinar.  

1. Analyze the fundamental concepts associated 
with the relationship between tourism and 
museology. 
2. Assess the importance of museums, galleries 
and other cultural centres as a factor of tourist 
attraction, territorial dissemination and 
education. 
3. Understand the advantages, and risks, of the 
interdependence between museology and 
tourism. 
4. Distinguish the virtuality applied to museums 
from Virtual Museums.  
5. Identify new digital tools applied to museums 
to improve the visit experience and the 
accessibi lity to cultural assets  
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6. Understand the importance of promotion 
strategies used by museums, galleries and other 
cultural centres  
7. To foster the capacity of interdisciplinary 
dialogue. 
 

Conteúdos 
programáticos 

(Syllabus) 

Numa UC que funcionará em regime de Seminário, os conteúdos 
programáticos incidem nas distintas temáticas de cada palestra, 
considerados pertinentes para atingir os objetivos propostos. 
Pretende-se que os discentes fiquem com uma perspetiva 
bastante alargada das diversas abordagens nacionais, 
pontuadas por exemplos internacionais 
 

Numa UC que funcionará em regime de Seminário, os 
conteúdos programáticos incidem nas distintas temáticas 
de cada palestra, considerados pertinentes para atingir 
os objetivos propostos. Pretende-se que os discentes 
fiquem com uma perspetiva bastante alargada das 
diversas abordagens nacionais, pontuadas por exemplos 
internacionais 
 

Demonstração da 
coerência: 

conteúdos/objetivos de 
aprendizagem 

(Demonstration of the 
syllabus/learning 

objectives) 

Numa UC que funcionará em regime de Seminário, os 
conteúdos programáticos incidem nas distintas 
temáticas de cada palestra, considerados pertinentes 
para atingir os objetivos propostos. Pretende-se que os 
discentes fiquem com uma perspetiva bastante 
alargada das diversas abordagens nacionais, 
pontuadas por exemplos internacionais.  

 

This course aims to provide students with a 
broad knowledge of the national museological 
reality, with specific examples of the international 
reality, as well as the strategies used to work 
with tourists. By inviting speakers who work in 
very diverse institut ions it is intended, in addit ion 
to combining theory and practice, to provide the 
most diversified knowledge possible.  

 

Metodologia de ensino O modelo de ensino-aprendizagem baseia-se em 
sessões realizadas por oradores convidados, onde se 
pretende que os discentes tenham uma participação 
ativa na construção do conhecimento.  Pode-se recorrer 
a estratégias muito diversas que serão, naturalmente, 
definidas pelos convidados, tais como: dinamização de 
discussão e reflexões em grupo, analise e interpretação 
de infografias, estudo de casos, construção de 
pequenas exposições, atividades em grupo, pesquisa 
bibl iográfica e outros.  

The teaching-learning model is based on 
sessions held by guest speakers, where it is 
intended that the students have an active 
participation in the construction of knowledge.  It 
is possible to use very diverse strategies that will 
be, natural ly, defined by the guests, such as: 
dynamization of discussion and group 
reflections, analysis and interpretation of 
infographics, case studies, construction of small 
exhibitions, group activit ies, bibl iographical 
research and others.  

Critérios de avaliação 
(Evaluation 

methodologies) 

A classificação final em regime de Avaliação Continua 
resulta da ponderação dos seguintes fatores:  

a) Relatór io e respetiva apresentação e defesa 
(80%);  

The final grade in the Continuous Assessment 
regime results from the weighting of the following 
factors:  

a) Report and respective presentation and 
defence (80%);  
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b) Assiduidade e Partic ipação (20%).  b) Attendance and Participation (20%).  

 

Demonstração da 
coerência: 

metodologias/objetivos 
de aprendizagem 

(Demonstration of the 
methodologies/learning 

objectives) 

A unidade curricular tem por objetivo geral aprofundar, 
diversificar saberes e práticas relativamente à relação 
Turismo e Museologia. Os conhecimentos adquiridos no 
decurso das diferentes sessões e o reconhecimento da 
sua relevância para a futura profic iência profissional, 
bem como a aquisição de competências práticas e 
capacidade de reflexão fundamentada, constituem os 
objetivos específicos da presente discipl ina.  

 

The general aim of the course unit is to deepen and 

diversify knowledge and practices regarding the 

relationship between Tourism and Museology. The 

knowledge acquired during the different sessions and the 

recognition of its relevance for future professional 

proficiency, as well as the acquisition of practical skills 

and capacity for reasoned reflection, constitute the 

specific objectives of this discipline. 

 

Bibliografia de 
consulta/existência 

obrigatória 
(Bibliography/Mandatory 

resources)  
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Dunod. 
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Palavras-chave 

(máximo 4): 

Turismo Cultural; Museologia; Museografia; 
Ecomuseus, Comunidade 

Cultural Tourism; Museology; Museography; 
Ecomuseums; Community  

 


