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Como podem as
populagdes, num
mundo global, preservar
os seus habitos, usos

e costumes? Como
defender a cultura local,
conservando o que é
distinto dos outros? O
mote estd lancado para a
reflexao que se segue

i-los que chegam. Ei-los que par-
tem. Buscando, noutras paragens,
ouvir histérias que ndo ouvem
em mais nenhum lugar do mun-
do. Noutras aragens, entre outros
povos, querem ver, experimen-
tar e sentir o que ndo ha noutro
local do planeta. Adaptamos as palavras
da cangdo de Manuel Freire para falar de
turismo, de quem procura experiéncias
Unicas, e nao da dureza da emigragao,
“onde o suor se fez em pao”. Todavia, sdo,
sobretudo, eles, os emigrantes, que longe
do pais tentam nao esquecer a matriz que
os sustenta, através da gastronomia, da
cultura e da lingua que vao transmitindo
aos filhos e netos. Para que nao percam as
raizes. Mesmo que estejam nos antipodas
do mundo a receber outros estimulos.
“Os emigrantes possuem multiplas
identidades e sao embaixadores dos pai-
ses de origem nos paises de acolhimento e
embaixadores dos paises de acolhimento
nos paises de origem. Todos nds vivemos
processos de aculturagdo independente-
mente de sermos emigrantes ou nao. As
culturas locais e as tradi¢des sdo processos
dindmicos, em constante mudanca e rein-
vencao. E os emigrantes contribuem para
a globalizacao das suas culturas e para a
sua valorizagdo”, explica Graca Joaquim,
investigadora do Centro de Investigagao e
Estudos de Sociologia — Instituto Univer-

COES

sitario de Lisboa (CIES-IUL) e professora
na Escola Superior de Hotelaria e Turismo
do Estoril (ESHTE).

VALORIZAR 0 QUE E UNICO
Se, por um lado, a globalizagao parece em-
purrar para a estandardizagdo, tudo pare-
ce igual em todo o lado, aqui ou na China;
por outro, pode estimular e valorizar a di-
ferenca. Hoje, as tradicoes e a cultura local
sdo conservadas e preservadas também
para consumo turistico. “A globalizagao
tem sido um dos fatores determinantes na
valorizacdo das culturas locais e das tra-
dicoes. E da sua mediati-
zagao. E exatamente por
vivermos num mundo
globalizado, onde parti-
lhamos tanto ao nivel da
cultura popular de mas-
sas, dos consumos, das
tecnologias, dos transpor-
tes, das viagens e do tu-
rismo, que, o que € tnico,
especifico e diferente de
cada cultura é fortemente
valorizado e tem cada vez mais estatutos
nacionais e internacionais de protecao”,
sublinha a investigadora.

A globalizagao tem multiplas dimensoes
e funciona a varias escalas. A escala local
é um dos elementos centrais da globali-
zagdo, que tem uma forte componente

"A GLOBALIZACAQ TEM
SI00 UM DOS FATORES
DETERMINANTES NA

VALORIZACAQ DAS
CULTURAS LOCAIS E
DAS TRADICOES™

de ‘glocalizacao’. Note-se que as marcas
globais também j& comecaram a rever as
suas estratégias entrando em didlogo com
o local onde se instalaram — € a tal gloca-
lizagao: agir localmente, pensando global-
mente. No Japdo, uma cadeia famosa de
restauracdo introduziu hamburgueres de
peixe para consumo do mercado nipéni-
co. Em Portugal, apostou nas sopas, valo-
rizando esse hédbito antigo portugués.

[DENTIDADE NACIONAL. REGIONAL E DE BAIRRO

A discussdo em Portugal sobre a preserva-
¢do do que nos distingue dos outros po-
vos tem vindo a ser feita.
A sensibilidade para o as-
sunto ja existe. Contudo,
para Graca Joaquim, que
estuda a érea turistica ha
mais de 30 anos, falta ain-
da mobilizar a sociedade
civil, através da “criacdo
de associagbes de base
local que debatam o
tema, em termos de coo-
peracao e sinergias entre
os varios atores: associacOes, instituigoes
publicas e empresas”. A docente realca: “A
questao do que é tnico, especifico e dife-
rente é absolutamente crucial para que as
pessoas se revejam numa identidade que
seja local, regional e nacional. Todos somos
cidadaos do mundo; no nosso caso somos,



essencialmente, cidaddos europeus, mas
as pessoas querem sentir uma identidade
nacional, depois uma identidade regional
e uma identidade de bairro.”

“Nao é incompativel querer viajar para
a Asia e pertencer 2 minha associacio de
bairro, participando nas suas atividades.
Eu preservo melhor aquilo que me dis-
tingue se tiver uma légica de abertura. O
local e o global nao sdao antagénicos. Ao
mesmo tempo que as pessoas vao ver um
filme de Hollywood, também querem ou-

A investigadora Graca Joaquim
considera que a sociedade civil em
Portugal é fragil. E necessdria a “criacdo
de associagoes de base local” que
cooperem com outros atores, como
instituicoes publicas e empresas,

para que se preserve o que é “tnico,
especifico e diferente”
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vir fado vadio, pertencer ao seu grupo, a
uma associagao local. E tudo planetério,
mas, em simultaneo, também € tudo espe-
cifico e diferente”, acrescenta.

Ha algumas décadas (ndo muito longin-
quas) associavam-se algumas tradi¢oes aos
grupos sociais desfavore-
cidos. Hoje, estima-se, até
com algum orgulho, coi-
sas que no passado eram
olhadas de soslaio, que
estavam conotadas com
a pobreza. Eis exemplos
na gastronomia: a sardi-
nha, a cavala e as migas.
A alimentagao dos pobres
estd a ser reinventada por
nomes reconhecidos da
cozinha. Na mtsica, por
sua vez, o fado é canta-
do por gente nova, que
se veste de outra maneira, e tocado com
outros instrumentos. Quem nao se lembra
de a Amadlia ser criticada nos anos 60 por
cantar poetas? As tradi¢des sao reinventa-
das e reconstruidas em todas as geragoes.

SENTIMENTO DE PERTENCA

Quando se conhece o que é nosso, apren-
de-se a valorizar o que faz parte da iden-
tidade, aquilo que nos define enquanto
povo. A escola é primordial para transmitir
e ajudar a refletir sobre a Hist6ria. Depois,

"SE NAO DEFENDERMOS
AS TRADICOES E
A CULTURA LOCAL
FICAMOS PERDIDOS.

0 SENTIMENTO
DE PERTENCA
E IDENTIDADE E
FUNDAMENTAL"
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vem o envolvimento nas comunidades a
que se pertence para perpetuar a memoria
e fazer o que ainda nao foi feito: “N6s, em
Portugal, temos um envolvimento muito
baixo na sociedade civil, comparativa-
mente com outros paises europeus. Temos
muitas associacOes, mas
pouca gente envolvida.
A nossa sociedade civil é
fragil”, constata a investi-
gadora.

“Se nao defendermos
as tradicoes e a cultura
local, ficamos perdidos.
O sentimento de perten-
ca e identidade é fun-
damental. Quando essa
identificacdo nao existe,
quando as pessoas se
sentem arredadas daqui-
lo que é delas, criam-se
sentimentos de hostilidade e ressenti-
mento que, no contexto do turismo, sdo
gravissimas. E preciso articular a questao
da proximidade com a questao da dis-
tancia global, que sdo complementares”,
alerta.

Apesar de todo o mundo ser composto
de mudanga, tomando sempre novas qua-
lidades, como escreveu Camoes, é o co-
nhecimento do que somos e de onde vie-
mos que nos leva para onde temos de ir.

SILVIA JULIO



